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SOSTENIBILITAT IDENTIFICAR DONAR MES INNOVACIO PRIORITZACIO
INTEGRADA ELS ELEMENTS VISIBILITAT EN CANALS D’ACCIONS
DE LA X A L'OFERTA | FORMATS ONLINE
DESTINACIO
A DESTACAR

En tota la cadena de valor
turistica social, economica
i mediambiental

També adaptar la manera
en la que fem promocio

En totes les accions

de promocio identificar
recursos, productes o serveis
solts que aportin valor afegit
que diferenciin la destinacio

Per sobre d'accions offline
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DIGITALITZACIO
DE TOTES LES
PUBLICACIONS
DE PIRINEUS
VIGENTS
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AUGMENTAR LA
COMPETITIVITAT
DIGITAL ADAPTAR
CONTINGUT SEGONS
MERCAT | SEGMENTS
(SEGMENTACIO)

MILLORA
DE L'ECOSISTEMA
DIGITAL
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1 Sentiment marca compartit entre tots els actors
directament implicats en el sector turistic del territori

JL 2 Prioritzar els productes transversals
3 Contacte imprescindible amb els principals actors
del territori
4 Proposta incorporacio del sector privat per
a la realitzacio d’assemblees informatives

JL 5 Platreball amb els operadors receptius del territori
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EN RELACIO A LES ACCIONS B2B

—
EN RELACIO A LES ACCIONS B2C

Missid comercial basada en accions
online innovadores.

Donar visibilitat a I'oferta

Augmentar i reforcar les relacions amb els diferents
prescriptors que ja han treballat amb el Programa
Pirineus de Catalunya

Incentivar el contacte directe entre TTOO
| operadors receptius del territor

Collaboracions amb federacions o associacions
professionals vinculats a I'outdoor

Prioritzar accions online, aprofitant
contingut digital transversal
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PRIORITZAR
ELS PRODUCTES
TRANSVERSALS
PER FOMENTAR

LA DIVERSITAT
DE TERRITORI

DONAR MES
VISIBILITAT
A LES RUTES
EN COTXE
GENERIQUES
O TEMATIQUES
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POTENCIAR
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COM A
PRINCIPAL
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